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Investering, konsumtion och sloseri

Ytterst ar det den enskilde konsu-
menten som haller igang ekono-
min. Allt som produceras, bade
varor och tjanster, skall till slut
komma konsumenten till godo,
pa ett eller annat satt. Inget produ-
ceras for sin egen skull, allt skall
tillgodose vara behov. Den har or-
sakskedjan har en del svart att se,
en del fanatiker tror att stalverk
bara dr till for att smutsa ned nar
de i sjalva verket tillverkar plat
till deras nya bilar.

Konsumtion dren form av forbruk-
ning men man kan anda skilja pa
investering och ren konsumtion,
aven i konsumentledet. En ytter-
rock har inget andrahandsvarde
= konsumtion, en segelbat kan
saljas, ibland tom. med vinst =
investering. Detta handlar manga
diskussioner om i hemmen: man-
nens bat ar en investring, (fornuf-
tigt) hustruns péls en konsumtion
(sloserti).

Varfor nu allt detta? Jo, i jule-
tider konsumeras det hejdlost,
vissa branscher har 30 — 50%
av sin omsattning vid jultid. Da-
gens vastviarld praglas av en nis-
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tan vettlos iver att shoppa, girna
dyra, fina, statusbetonade saker.
Det har vuxit upp en hel ”superl-
yxindustri” i bade fastighets- och
konsumtionsbranschen — som ett
svar pa nyrika olje- och It-miljo-
narers pastadda behov. Bra exem-
pel ar damhandvaskor for sa dar
CHF 10.000 med tre manaders le-
veranstid; penthouses i New York
for $110miljoner och for stads-
trafik halvt oanvandbara sportbi-
lar (roda) for ett par hundratusen
CHFE.

Dessa konsumenter har rad men
manga andra koper for mer an de
har rad — offer for den sk. “lyx-
fallan™ (det giéller att hianga med,
fartblindhet pa shoppingstraket;
“Lyxfallan” - programserie i
svenska TV3, som jag ej sett). Det
ar latt att ryckas med och borja tro
pa “masten” men det ar ett sakert
och effektivt satt att forstora sin
ekonomi.

Ty — lika viktigt som det 4r att op-
timera inkomstsidan, lika viktigt
ar det att skota utgiftssidan pa ett
vettigt satt. Vi har tidigare talat
om bankrantor (for konsumtion av



